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ВИМОГИ ДО РІВНЯ ПІДГОТОВКИ  

ЗДОБУВАЧА ВИЩОЇ ОСВІТИ 

за освітньо-професійною програмою «Промисловий маркетинг» 

 

Випускник освітньо-професійної програми «Промисловий маркетинг» 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти у процесі складання комплексного 

атестаційного екзамену має продемонструвати володіння наступними 

компетентностями: 

 

1. Загальні компетентності 

– Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу (ЗК 3).  

– Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями (ЗК 4).  

– Здатність проявляти визначеність і наполегливість щодо поставлених завдань 

і взятих обов’язків (ЗК 5). 

– Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності 

(ЗК 6). 

– Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях (ЗК 7). 

– Здатність проведення досліджень на відповідному рівні (ЗК 8). 

– Здатність використовувати інформаційні та комунікаційні технології (ЗК 9). 

– Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного 

рівня (з експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності) (ЗК 

12). 

– Здатність діяти соціально відповідально та свідомо (ЗК 14). 

2. Спеціальні (фахові) компетентності спеціальності 

– Здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання предметної 

області маркетингу (ФК 1). 

– Здатність критично аналізувати й узагальнювати положення предметної 

області сучасного маркетингу (ФК 2).  
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– Здатність використовувати теоретичні положення маркетингу для 

інтерпретації та прогнозування явищ і процесів у маркетинговому 

середовищі (ФК 3). 

– Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння 

сутності та змісту теорії маркетингу і функціональних зв’язків між її 

складовими (ФК 4). 

– Здатність коректно застосовувати методи, прийоми та інструменти 

маркетингу  (ФК 5). 

– Здатність проводити маркетингові дослідження у різних сферах 

маркетингової діяльності (ФК 6). 

– Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на 

результати господарської діяльності ринкових суб’єктів (ФК 7). 

– Здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в умовах 

невизначеності (ФК 8). 

– Здатність використовувати інструментарій маркетингу в інноваційній 

діяльності (ФК 9). 

– Здатність використовувати маркетингові інформаційні системи в ухваленні 

маркетингових рішень і розробляти рекомендації щодо підвищення їх 

ефективності (ФК 10). 

– Здатність аналізувати поведінку ринкових суб’єктів та визначати особливості 

функціонування ринків (ФК 11). 

– Здатність обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати результати 

досліджень у сфері маркетингу (ФК 12). 

– Здатність планування і провадження ефективної маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта в крос-функціональному розрізі (ФК 13). 

– Здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової 

діяльності (ФК 14). 

– Здатність проваджувати маркетингову діяльність на промисловому та 

спорідненими з ними ринках (ФК 15). 
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– Здатність враховувати техніко-економічні особливості підприємств, що 

працюють на промисловому ринку, у функціональній діяльності маркетолога 

(ФК 16). 

Результатом складання комплексного атестаційного екзамену є такі 

програмні результати навчання: 

– Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів 

провадження маркетингової діяльності (ПРН 1).  

– Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань 

у сфері маркетингу, у тому числі на промисловому та споріднених ринках 

(ПРН 3).  

– Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та 

маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі 

використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію (ПРН 

4).  

– Визначати функціональні області маркетингової діяльності ринкового 

суб’єкта та їх взаємозв’язки в системі управління, розраховувати відповідні 

показники, які характеризують результативність такої діяльності (ПРН 6).  

– Використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології, а також 

програмні продукти, необхідні для належного провадження маркетингової 

діяльності та практичного застосування маркетингового інструментарію, у 

тому числі на промисловому та споріднених ринках (ПРН 7).  

– Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового 

середовища (ПРН 8).  

– Оцінювати ризики провадження маркетингової діяльності, встановлювати 

рівень невизначеності маркетингового середовища при прийнятті 

управлінських рішень (ПРН 9).  

– Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та 

здійснювати маркетингові функції ринкового суб’єкта, у тому числі на 

промисловому та споріднених ринках (ПРН 11).  

– Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до 

нових знань, бути критичним і самокритичним (ПРН 12).  

– Відповідати за результати своєї діяльності, виявляти навички 

підприємницької та управлінської ініціативи (ПРН 13).  

– Відповідати вимогам, які висуваються до сучасного маркетолога, 

підвищувати рівень особистої професійної підготовки (ПРН 16). 
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– Демонструвати навички письмової та усної професійної комунікації 

державною й іноземною мовами, а також належного використання 

професійної термінології (ПРН 17).  

– Демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, культурних, 

наукових цінностей і досягнень суспільства у професійній маркетинговій 

діяльності (ПРН 18).  

– Демонструвати знання особливостей промислового та споріднених з ним 

ринків, функціонування господарських суб’єктів на ньому, та враховувати це 

у функціональній діяльності маркетолога (ПРН 19).   
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ТЕМАТИКА НАВЧАЛЬНОГО МАТЕРІАЛУ, 

який виноситься на атестаційний екзамен 

 

1. Промисловий маркетинг 

1.1. Промисловий ринок. Його структура 

1.2. Поведінка промислового споживача 

1.3. Основні риси процесу постачання на промисловому ринку 

1.4. Маркетингове середовище підприємства на промисловому ринку 

1.5. Основи аналізу конкурентного середовища підприємства на 

промисловому ринку 

1.6. Сегментація промислового ринку 

1.7. Відбір цільових ринків 

1.8. Позиціонування товарів на ринку 

1.9. Товарна стратегія підприємства. 

1.10. Ціноутворення на промисловому ринку 

1.11. Розповсюдження товарів на промисловому ринку 

1.12. Просування на промисловому ринку 

1.13. Стратегічне планування на промисловому ринку 

1.14. Етичні аспекти маркетингової діяльності на  ринку 

2. Маркетингові дослідження 

2.1.  Маркетингові дослідження як процес отримання об’єктивної інформації 

2.1.1. Класифікація маркетингових досліджень 

2.1.2. Етапи маркетингових досліджень 

2.1.3. Співробітництво з дослідницькою компанією 

2.1.4. Міжнародний кодекс практики маркетингових та соціологічних 

досліджень ESOMAR 

2.2.  Методи збору маркетингових даних та підходи до організації проведення 

маркетингового дослідження 

2.2.1. Кабінетні дослідження 

2.2.2. Польові дослідження 

2.2.3. Якісні дослідження 

2.2.4. Кількісні дослідження 

2.2.5. Розробка опитувального листа 

2.2.6. Організація вибірки 

2.2.7. Об’єм вибірки 

3.  Діджитал маркетинг 

3.1.  Цифровий маркетинг - визначення. Ключові тренди. 
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3.2.  Як цифрові технології змінюють ринки та поведінку споживачів. 

3.3.  Цифрові активи компанії. Внутрішні та зовнішні активи.  

3.4.  Аналіз сайтів конкурентів.  

3.5.  Соціальні мережі та месенджери. Аналітика соціальних мереж. 

3.6.  Маркетинговий аналіз  та маркетингові дослідження в цифровому 

середовищі. User-centric, site-centric підходи.  

3.7.  Маркетингові комунікації в цифровому середовищі. Ключові 

інструменти.  

3.8. Товарна та цінова політика в цифровому середовищі. 

3.9.  Просування за допомогою соціальних мереж (SMM).  

3.10. Маркетинг впливу (Influence marketing). 

3.11. Пошукова реклама. SEM  та SEO. 

4. Маркетингове ціноутворення 

4.1.  Ціноутворення в маркетингу. Завдання, функції. Принципи формування 

цінової політики. 

4.2.  Фактори впливу на визначення ціни. 

4.3.  Розроблення цінової стратегії. 

4.4.  Визначення базової ціни. 

4.5.  Тактика ціноутворення. 

4.6.  Ціноутворення в міжнародному маркетингу. 

4.7.  Особливості проведення маркетингових досліджень, пов’язаних із 

визначенням ціни. 

5. Логістика в системі маркетингу підприємства 

5.1.  Основні поняття логістики 

5.2.  Логістичні системи та їх завдання 

5.3.  Основні логістичні концепції/технології 

5.4.  Логістичне управління на підприємстві 

5.5.  Заготівельна логістика 

5.6.  Управління запасами матеріальних ресурсів 

5.7.  Внутрішньовиробнича логістика 

5.8.  Логістика складування 

5.9.  Транспортна логістика 

5.10. Концепція маркетингової логістики 

5.11. Логістичні аспекти дистрибуції 

5.12. Логістичні аспекти категорійного менеджменту 

6. Інвестування 

6.1.  Економічна сутність та форми інвестування. 
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6.2.  Класифікація інвестицій. 

6.3.  Реальне інвестування. 

6.4.  Фінансове інвестування. 

6.5.  Інвестиційна діяльність. 

6.6.  Формування інвестиційної стратегії і тактики інвестора. 

6.7.  Розрахунок ефективності інвестування. 

6.8.  Інвестиційні ризики. 

6.9.  Оцінка вартості капіталу та об’єкта інвестування. 

6.10. Правила прийняття інвестиційних рішень та управління портфелем 

інвестицій. 

 

 

ПИТАННЯ ДО АТЕСТАЦІЙНОГО ЕКЗАМЕНУ  

 

1. Промисловий маркетинг 

1.1. Порівняльна характеристика промислового та споживчого ринків.  

1.2. Попит, його характеристики.  

1.3. Специфіка попиту на промисловому ринку. 

1.4. Поведінка промислового споживача. 

1.5. Фактори, що впливають на поведінку промислового споживача.  

1.6. Загальна характеристика моделей поведінки промислового споживача. 

1.7. Основні етапи процесу закупівлі.  

1.8. Основні концепції управління закупівлею матеріалів.  

1.9. Види посередників на промисловому ринку 

1.10. Маркетингове середовище підприємства на промисловому ринку. 

1.11. Основні трактовки конкуренції.  Класична трактовка. 

1.12. Класифікація ринків в залежності від типу конкуренції і маркетингові 

завдання підприємства.  

1.13. Поняття ринкової сили фірми. 

1.14. Модель М. Портера для аналізу конкуренції в галузі. Модель 

покомпонентного аналізу конкурентів за Портером.  

1.15. Ланцюжок цінності, модель Портера.  

1.16. Стратегії розвитку підприємства за М. Портером.  

1.17. Родові середовища галузі та маркетингові завдання. 

1.18. Сегментація промислового ринку. Зв’язок сегментації ринку з базовою 

стратегією розвитку організації.  

1.19. Основні етапи сегментації ринку.  
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1.20. Макро та мікро сегментація ринку. 

1.21. Моделі сегментації споживчого ринку.  

1.22. Моделі сегментації промислового ринку.   

1.23. Стратегії охоплення ринку. 

1.24. Визначення позиціонування, його цілі та завдання, зв’язок зі свідомістю 

споживача. Типи стратегії  позиціонування товарів. 

1.25. Процедура розробки стратегії позиціонування.  

1.26. Типи позиціонування марок на споживчому ринку.  

1.27. Промисловий товар, його специфіка.  

1.28. Стратегічне планування: суть, рівні та специфіка. Процес стратегічного 

планування. Стратегії росту. 

1.29. Методи пошуку маркетингових можливостей. Матриця Ансоффа. 

1.30. Стратегії конкурентної поведінки. 

1.31. Індустріальний ланцюжок. 

1.32. Ефект досвіду та ефект масштабу. 

2. Маркетингові дослідження. 

2.1. Місце маркетингових досліджень в управлінні підприємством.  

2.2. Фундаментальні та прикладні маркетингові дослідження. Основні 

відмінності та формати. 

2.3. Дослідження для визначення проблеми. Дослідження для вирішення 

проблеми. 

2.4. Класифікація маркетингових досліджень за характером висновків, за 

періодичністю, за методами збору інформації. 

2.5. Взаємозв’язок пошукових, описових та причинно-наслідкових 

досліджень. 

2.6. Маркетингові дослідження на етапах розробки ринкової стратегії, 

розробки продуктової стратегії, реалізації продуктово-ринкової стратегії. 

2.7. Етапи проведення маркетингових досліджень.  

2.8. Суб’єкти маркетингових досліджень. Універсальні компанії. Компанії з 

обмеженим набором послуг.  

2.9. Компанії, які надають послуги з досліджень в Україні та їх спеціалізація. 

2.10. Процес укладання контракту на маркетингові дослідження. 

2.11. Основні положення кодексу ESOMAR.  

2.12. ESOMAR. Основні принципи маркетингових досліджень.  

2.13. ESOMAR. Захист даних та конфіденційність. Міри безпеки при роботі з 

даними.  
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2.14. Джерела інформації для кабінетних досліджень. 

2.15. Методи кабінетних досліджень. 

2.16. Маркетингова управлінські проблема.  

2.17. Симптоматика маркетингової управлінської проблеми: Симптоми загроз і 

можливостей. Симптоми внутрішні та зовнішні.  

2.18. Доцільність проведення маркетингового дослідження. 

2.19. Принципи побудови завдань дослідження та ходу дослідження. 

2.20. Пошукові питання.  

2.21. Гіпотези дослідження.  

2.22. Джерела інформації для відповіді на пошукові питання. 

2.23. Первинна та вторинна інформація. Переваги та недоліки. Джерела 

отримання.  

2.24. Якісний та кількісний підхід при отриманні маркетингової інформації. 

2.25. Глибинне інтерв’ю. Сфери застосування. Види глибинних інтерв’ю.  

2.26. Основні техніки проведення глибинних інтерв’ю. 

2.27. Написання сценарію для проведення глибинного інтерв’ю. 

2.28. Експерти як джерело інформації при проведенні дослідження. 

Особливості проведення інтерв’ю з експертами. 

2.29. Розробка рекомендацій для інтерв’юерів для проведення глибинного 

інтерв’ю.  

2.30. Планування відбору та комунікацій з респондентами для проведення 

глибинних інтерв’ю. 

2.31. Перевірка правильності проведення інтерв’ю, написання транскрипту та 

звіту за отриманими результатами.  

2.32. Фокус-групи. Сфери застосування. Переваги та недоліки.  

2.33. Порівняльний аналіз особливостей застосування фокус-груп та глибинних 

інтерв’ю. 

2.34. Етапи підготовки та проведення фокус-групи. Вимоги до відбору 

учасників фокус-груп.  

2.35. Роль модератора при проведенні фокус-груп. 

2.36. Написання сценарію для проведення фокус-груп. 

2.37. Планування відбору учасників фокус-груп. Підготовка скринінгової 

анкети. 

2.38. Написання транскрипту та звіту за результатами проведених фокус-груп.  

2.39. Етапи підготовки і проведення опитування.  

2.40. Принципи формулювання питань в анкеті.  

2.41. Типи анкетних питань. Закриті, відкриті та напіввідкриті питання. 



11 
 

2.42. Структура і логіка анкети. 

2.43. Апробація анкети та аналіз її результатів. 

2.44. Методи комунікацій з респондентами. Особливості анкети для різних 

методів комунікацій. 

2.45. Суцільне та несуцільне дослідження. Типи відбору. Організація вибірки. 

Типи вибірки. 

2.46. Особливості побудови вибірки при опитуванні на промисловому і на 

споживчому ринку. 

2.47. Вимірювання даних. Шкалювання.  

2.48. Дизайн вибірки.  

2.49. Існуючі підходи до визначення об'єму вибірки. Планування об'єму 

вибірки. Ефективний об’єм вибірки. 

2.50. Підготовка інтерв’юерів. Питання програми тренінгу інтерв'юерів. 

3. Діджитал маркетинг 

3.1. Сутність та ключові характеристики діджитал маркетингу. 

3.2. Ключові тренди розвитку цифрових технологій. 

3.3. Типи ринків в цифровому середовищі, В2В, В2С, С2В, C2G та інші. 

3.4. Типи медійних каналів в цифровому середовищі. 

3.5. Зміни в структурі ринків. Пошукові посредники. 

3.6. Модель поведінки споживача (customer journey). 

3.7. Аналітика сайту компанії. Ключові показники. 

3.8. Цифрові активи В2В бізнесів. 

3.9. Типи сайтів. 

3.10. Аналітика соціальних мереж. Ключові показники. 

3.11. You Tube – можливості використання на В2В та В2С ринках. 

3.12. Facebook – можливості використання на В2В та В2С ринках. 

3.13. LinkedIn – можливості використання на В2В та В2С ринках. 

3.14. Призначення та основний функціонал Google Analytics. 

3.15. Таргетування в цифровому середовищі. 

3.16. Розширена концепція товару в цифровому середовищі. 

3.17. Особливості підписки як метода ціноутворення та залучення клієнтів. 

3.18. Види підписок. Freemium. 

3.19. Від ціноутворення до монетизації. 

3.20. Шляхи продажу в інтернеті для підприємств, що не мають власного 

сайту. 

3.21. Google my business. Переваги використання. 
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3.22. Просування в пошукових системах. Органічний пошук. 

3.23. Просування в пошукових системах. Платний пошук. 

3.24. SMM маркетинг. Ключові задачі та етапи роботи. 

3.25. CPM модель монетизації в процесі цифрових маркетингових комунікацій. 

3.26. CPA модель монетизації в процесі цифрових маркетингових комунікацій.  

3.27. CPC модель монетизації в процесі цифрових маркетингових комунікацій. 

3.28. Модель RACE. 

3.29. Залучення клієнтів . Ключові інструменти. 

3.30. Залучення клієнтів . Ключові метрики. 

3.31. Конверсія на сайті. Ключові інструменти. 

3.32. Конверсія на сайті. Ключові метрики. 

3.33. Утримання клієнтів. Ключові метрики. 

3.34. Утримання клієнтів. Ключові інструменти. 

3.35. Особливості комунікації для В2В ринків в цифровому середовищі.  

3.36. Планування торгівельних компаній в Google. 

3.37. Аналітика конверсій на сайті. 

3.38. Особливості продажу онлайн для В2В бізнесів. 

3.39. Ліди. Процес формування лідів. 

3.40. Портрет споживача в рамках цільової аудиторії під комунікацію. 

3.41. Контент як ключовий інструмент формування і донесення цінності 

бізнесу. 

3.42. Особливості контенту на В2В ринках. 

3.43. Лідери думок. Influence marketing. Ті, що формують думки та ті, що 

підсилюють думки. 

3.44. Види блогерів. 

3.45. Використання Лідерів думок на В2В ринках. 

3.46. Формати медійної реклами. 

3.47. Відео реклама. Особливості. 

3.48. Банерна реклама. Особливості. 

3.49. Реклама в мобільних додатках. 

3.50.  Формати розміщення медійної реклами. Пряме розміщення. Розміщення 

через контекстно-медійну мережу.  

4. Маркетингове ціноутворення  

4.1. Місце ціноутворення у загальному комплексі маркетингу. Завдання 

ціноутворення.  

4.2. Функції ціни.  
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4.3. Основні принципи формування цінової політики.  

4.4. Види цін та їх класифікація.  

4.5. Ціноутворення на різних типах ринків.  

4.6. Ціноутворення на різних етапах життєвого циклу товару. 

4.7. Внутрішні фактори. Витрати, як фактор, що визначає нижню межу цін.  

4.8. Аналіз впливу етапу життєвого циклу товару на розробку цінової 

політики. 

4.9. Вплив конкуренції, характеру ринку на цінову політику.  

4.10. Вплив характеру попиту на процес ціноутворення. 

4.11. Державне регулювання процесів ціноутворення. 

4.12. Маркетингові цінові стратегії. Варіанти цінових стратегій. Ціновий 

рівень. Стратегія цінового прориву. Стратегія преміальних цін. 

Нейтральна стратегія. 

4.13. Попередня оцінка цінових стратегій підприємств. Принципи 

ціноутворення марочних товарів. 

4.14. Цінова дискримінація.  

4.15. Еластичність попиту. Врахування еластичності попиту при 

ціноутворенні.  

4.16. Диференціація цін.  

4.17. Географічна цінова дискримінація. Врахування географічного фактору. 

4.18. Методи визначення початкової ціни на товар із урахуванням рівня витрат, 

наявності унікальних характеристик товару та/чи рівня ринкових цін. 

4.19. Витратний підхід до ціноутворення.  

4.20. Методика визначення цін з орієнтацією на попит.  

4.21. Методика визначення цін з орієнтацією на рівень конкуренції.  

4.22. Система знижок та націнок при стимулюванні збуту. Зміна ціни в 

залежності від місця розташування клієнта. Ініціативна зміна ціни. 

Реакція на дії конкурентів. Облік психологічних факторів сприйняття 

ціни покупцями. Аукціони та тендери. «Страхування» ціни. 

4.23. Ціноутворення в міжнародному маркетингу. Трансфертні ціни. Експортні 

витрати. Світові ціни. Міжнародні стратегії ціноутворення. 

5. Логістика в системі маркетингу підприємства 

5.1. Поняття логістики.  

5.2. Логістичний підхід.  

5.3. Логістика як інструмент маркетингу.  

5.4. Етапи розвитку логістики.  
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5.5. Логістичні принципи.  

5.6. Учасники логістичного процесу.  

5.7. Функції логістики.  

5.8. Логістичні системи. Система «JIT» на прикладі системи Канбан.  

5.9. Логістичні системи. Система ДРП управління розподілом продукції.  

5.10. Логістичні системи. Система МРП організації виробництва та матеріально-

технічного забезпечення.  

5.11. Матеріальні потоки. Розмірність, зовнішні та внутрішні матеріальні 

потоки.  

5.12. Інформаційні потоки. Розмірність, показники, напрямки.  

5.13. Класифікація логістичних операцій.  

5.14. Цілі та інструментарій логістичних рішень.  

5.15. Вибір матеріалів, частин, вузлів. АВС-аналіз.  

5.16. Вибір матеріалів, частин, вузлів. XYZ-аналіз.  

5.17. Вибір постачальників. Розрахункова матриця вартісних оцінок.  

5.18. Концепція транспортування і складування в постачанні.   

5.19. Планування, управління і регулювання виробничого процесу.  

5.20. Призначення та типи запасів.  

5.21. Системи управління запасами. Система з фіксованим розміром 

замовлення.  

5.22. Системи управління запасами. Оптимальний розмір замовлення.  

5.23. Система з постійним рівнем запасу. Система з двома рівнями (Ss-система).  

5.24. Оптимальний розмір партії при знижках за кількість.  

5.25. Предмет та завдання транспортної логістики.  

5.26. Особливості видів транспорту.  

5.27. Тарифи на перевезення вантажів.  

5.28. Маршрути руху автотранспорту.  

5.29. Планування перевезень  

5.30. Класифікація складів.  

5.31. Види складських приміщень  

5.32. Організація надходження та прийому товарів на склад.  

5.33. Розміщення та зберігання товарів.  

5.34. Способи розміщення товарів на складі. Стелажі, штабелі тощо.  

5.35. Пакування й тара. Функції.  

5.36. Пакування й тара. Вимоги.  

5.37. Пакування й тара. Класифікація.  

5.38. Манкіровка.  
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5.39. Маніпуляцій ні знаки.  

5.40. Штрих-кодування. Його значення у логістиці. Основні види штрих-кодів.  

5.41. Розподіл з точки зору мікро- та макрологістики.  

5.42. Логістичні канали.  

5.43. Розміщення центрів розподілу.  

5.44. Формування системи логістичного сервісу.  

5.45. Рівень логістичного обслуговування. 

6. Інвестування 

6.1.  Глобалізація та інтернаціоналізація світової економіки.  

6.2. Економічна сутність інвестицій. Роль інвестицій у розвитку економіки 

країни.  

6.3.  Інвестування як чинник підвищення рівня конкурентоспроможності 

підприємства, галузі, національної економіки.  

6.4.  Фактори, що впливають на обсяги інвестицій. 

6.5.  Поняття  «інвестиція».  Види  та  форми  інвестицій.   

6.6. Класифікація інвестицій  за  об’єктом  вкладання,  за  характером  участі  

інвестора, за терміном, за територіальною ознакою.  

6.7.  Реальні і фінансові інвестиції:  сутність  та  особливості.   

6.8.  Валові  і  чисті  інвестиції.   

6.9.  Капітальні та поточні інвестиції.  

6.10. Прямі та портфельні інвестиції. Кількісні  критерії  прямих  інвестицій.  

Горизонтальні  та  вертикальні  прямі інвестиції.   

6.11. Інвестиції в  інтелектуальну  власність.  

6.12. Інноваційна форма інвестування. 

6.13. Особливості реального інвестування. 

6.14. Особливості фінансового інвестування. 

6.15. Фази інвестиційної діяльності.  

6.16. Макроекономічні чинники інвестиційної активності. 

6.17. Інструменти грошово-кредитного регулювання Національного банку 

України. 

6.18. Специфіка інвестування в Україні. 

6.19. Інвестиційна стратегія. Види інвестиційних стратегій і фактори, що 

визначають їх вибір. Методологія і принципи розробки інвестиційної 

стратегії компанії (фірми), приватного інвестора.  

6.20. Визначення  стратегічних  напрямків  інвестиційної  діяльності. Стратегія 

формування інвестиційних ресурсів.  
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6.21. Класифікація джерел інвестиційних ресурсів.  

6.22. Оцінка інвестиційної привабливості регіонів. Класифікація регіонів в 

Україні за інвестиційною привабливістю.  

6.23. Оцінка інвестиційної привабливості галузей. Основні критерії оцінки 

інвестиційної привабливості галузі. Життєвий цикл галузі і його значення 

для визначення інвестиційної привабливості галузі.  

6.24. Оцінка інвестиційної привабливості  компанії.  Методика  інтегральної  

оцінки  інвестиційної привабливості компанії.  

6.25. Фінансовий або загальний аналіз компанії (фірми). Звіт про прибутки та 

збитки, баланс. Ключові співвідношення і коефіцієнти.  

6.26. Аналіз  короткострокових  активів.   

6.27. Аналіз  дебіторської  заборгованості.  

6.28. Аналіз довгострокових і прихованих активів. 

6.29. Пасивна і активна інвестиційні стратегії: поняття, застосування. Стратегії 

реального інвестування. 

6.30. Розробка прогнозу грошових потоків. Розробка прогнозної фінансової 

документації.  

6.31. Визначення ставки дисконтування вартості.  

6.32. Визначення поточної вартості грошових потоків при виборі ставки 

дисконтування.  

6.33. Фінансово-економічна оцінка доцільності інвестицій. Розрахунок 

показників  ефективності  реальних  інвестиційних  проектів  (метод 

чистої теперішньої вартості (NPV), індекс рентабельності інвестицій (PI), 

метод визначення внутрішньої норми прибутку (IRR), рентабельність 

інвестицій (ROI), визначення періоду окупності).  

6.34. Методи  економічної  оцінки  ефективності  інвестування  (чистої 

приведеної вартості, внутрішньої норми дохідності, періоду окупності, 

індексу дохідності). 

6.35. Інвестиційні ризики. Визначення, джерела, види ризиків. 

6.36. Оцінка активів підприємства. Номінальна ціна. Балансова оцінка. 

Ринкова вартість. Заставна вартість. Інвестиційна вартість. 

6.37. Методи оцінювання інвестиційної вартості об’єкта інвестування. 

6.38. Методичні підходи оцінки й відбору реальних інвестицій. 

6.39. Критерії ефективності реальних інвестиційних проектів. 

6.40. Управління  інвестиційними  ризиками. 

6.41. Методи оцінки ризиків проектів реальних інвестицій. 
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6.42. Формування портфеля фінансових інвестицій підприємства. Типи 

портфелів, їхня характеристика. 

6.43. Особливості загальної оцінки сформованого портфеля фінансових 

інвестицій підприємства за критеріями дохідності, ризику та ліквідності. 

6.44. Принципи оперативного управління портфелем фінансових інвестицій. 

Система основних факторів, що впливають на зниження ефективності 

фінансових інвестицій. 
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ПРОЦЕДУРА ПРОВЕДЕННЯ АТЕСТАЦІЙНОГО ЕКЗАМЕНУ 

 

Атестаційний екзамен проводиться у дистанційному форматі у вигляді 

письмового екзамену. Тривалість екзамену становить 3 академічних години (180 

хвилин). 

Структура білету. Загальна кількість завдань у кожному білеті – 5 

завдань: 3 теоретично-аналітичних питання, 2 задачі (передбачено 36 хвилин на 

кожне завдання). 

Завдання охоплюють матеріал дисциплін, який наведено у попередньому 

розділі. З дисциплін «Промисловий маркетинг» і «Маркетингові дослідження» 

передбачені теоретико-аналітичні питання. З дисциплін «Діджитал маркетинг» і  

«Маркетингове ціноутворення» – теоретико-аналітичні питання або задачі. З 

дисциплін «Логістика в системі маркетингу підприємства» і «Інвестування» 

передбачені задачі. 

У відповіді на теоретично-аналітичне питання здобувачем мають бути 

коротко та чітко викладені основні теоретичні положення, проведений власний 

аналіз проблеми, наведені приклади для обґрунтування власної думки. Задачі 

повинні мати детальний розв’язок, наведена аргументація обраного методу і 

ходу розв’язання, пояснення наведених розрахунків і аналіз отриманих 

результатів. 

Екзамен буде проведено у вигляді відео-конференції з використанням 

програми Zoom, в також з використанням середовища G Suite for Education, 

зокрема, cтворенням Google Class для відправлення здобувачами на перевірку 

готових екзаменаційних робіт. 
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ПРИКЛАД ТИПОВОГО ЕКЗАМЕНАЦІЙНОГО БІЛЕТУ 

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ УКРАЇНИ 

«Київський політехнічний інститут імені Ігоря Сікорського» 

Факультет менеджменту та маркетингу 

Кафедра промислового маркетингу 

 

КОМПЛЕКСНИЙ АТЕСТАЦІЙНИЙ ЕКЗАМЕН 

здобувачів вищої освіти 

 спеціальність   075 Маркетинг 

освітній ступінь «бакалавр» 

за освітньо-професійною програмою Промисловий маркетинг 

 

ЕКЗАМЕНАЦІЙНИЙ    БІЛЕТ №  30 

 

1. Поясніть, як пов’язані специфіка попиту на промисловому ринку та особливості поведінки 

промислового споживача. Наведіть приклади. 

 

2. Обґрунтувати необхідність чіткого дотримання послідовності етапів маркетингового 

дослідження для отримання якісної інформації. Довести на прикладі. 

 

3. Пояснити значення державного регулювання процесів ціноутворення. Як наявність 

державного регулювання впливає на цінову стратегію компанії? 

4. Підприємство «Дельта» провело активну рекламну компанію в соціальній мережі 

Instagram: на поточний момент за сторінкою слідкує 1 000  осіб. Дані по ключовому посту 

кампанії – 100 лайків, 10 коментарів. Розрахуйте рівень залученості (Engagement rate). 

Поясніть, як компанія повинна використовувати цей показник, та запропонуйте заходи, за 

допомогою яких можна впливати на його збільшення. 

 

5. Компанія хоче купити обладнання за 2 000 000 грн через чотири роки. Покупка 

фінансується за рахунок банківського депозиту, який розміщують сьогодні. 

Ставка 8%, відсотки банк нараховує щорічно. 

Яку суму слід покласти на депозит, щоб за три роки отримати 2 000 000 грн? 

 
 

Затверджено на засіданні кафедри промислового маркетингу  

протокол № __від «__» _________  ____ р. 

Голова екзаменаційної комісії                    проф. Сергій СОЛНЦЕВ 
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КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ ВІДПОВІДІ ЗДОБУВАЧА  

 

Критерії оцінювання атестаційного екзамену відповідають  «Положенню 

про систему оцінювання результатів навчання в КПІ ім. Ігоря Сікорського» 

(затверджено та уведено в дію наказом № 1/273 від 14.09.2020 р.). 

Кожне з п’яти екзаменаційних завдань має однаковий рівень важливості 

й складності і оцінюється максимально у 20 балів. Максимально можлива 

кількість балів за всі завдання – 100 балів. 

 

Критерії оцінки теоретично-аналітичного завдання:  

– Повна розгорнута правильна відповідь, детально обґрунтована думка, 

цікаві доречні приклади, чітке, логічне викладання матеріалу – 20 балів; 

– Правильна розгорнута відповідь, обґрунтована думка, наявні незначні 

неточності у викладенні або не розглянуті усі аспекти проблеми – 18-19 

балів; 

– Відповідь в цілому правильна, детальна, можуть бути допущені 

незначні неточності, недостатнє обґрунтування, відсутні або невдалі 

приклади – 15-17 балів; 

– Допущені значні неточності, відповідь неповна, відсутній власний 

аналіз проблеми – 13-14 балів; 

– Допущені принципові неточності або помилки, відповідь неповна, 

немає обґрунтування – 12 балів; 

– Неправильна або відсутня відповідь – 0 балів. 

 

Критерії оцінки задачі: 

– Наявність всіх розрахунків та проміжних результатів, відповідь вірна, 

наявна послідовна логіка виконання завдання, наведене детальне 

обґрунтування та пояснення – 20 балів; 

– Наявність всіх розрахунків та проміжних результатів, наведене 

обґрунтування та пояснення, проте існують помилки та неточності у 

проміжних або основних підрахунках, тому відповідь може не збігатися з 

вірною; або відповідь правильна, але пропущені деякі проміжні результати 

– 18-19 балів; 
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– Наявні розрахунки, відповідь може бути вірною, проте немає 

проміжних розрахунків, неповне обґрунтування та пояснення – 15-17 балів; 

– Відсутні окремі розрахунки та проміжні результати, відповідь може 

бути невірною, немає обґрунтувань та пояснень, наявна логіка розрахунку

 – 13-14 балів; 

– Допущені неточності у підрахунках, логіка розрахунку є не вірною, 

немає обґрунтувань і пояснень, або відсутні проміжні розрахунки, відповідь 

не є вірною – 12 балів; 

– Відсутня відповідь – 0 балів. 

Загальна кількість балів за виконання комплексного атестаційного 

екзамену визначається шляхом підсумовування балів за виконання окремих 

завдань.  Максимально можлива кількість балів за всі завдання – 100 балів. 

Після цього здійснюється перерахування цих балів у шкалу оцінок рівня 

здобутих компетентностей згідно з таблицею: 

 

Відповідність рейтингових балів оцінкам за університетською 

шкалою 

Рейтингова оцінка 

здобувача 

Університетська шкала оцінок рівня здобутих 

компетентностей 

95-100 Відмінно 

85-94 Дуже добре 

75-84 Добре 

65-74 Задовільно 

60-64 Достатньо 

менше 60 Незадовільно 
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ДОВІДКОВІ МАТЕРІАЛИ ТА ОБЛАДНАННЯ, 

дозволені для використання на атестаційному екзамені 

 

Здобувачу дозволяється використовувати калькулятор або програму 

MS Excel для здійснення розрахунків на атестаційному екзамені. 


