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𝐗⃗⃗ 𝐘⃗⃗ 𝐗⃗⃗ 

𝐘⃗⃗ 

𝐗⃗⃗ = (x1, x2, … , xp)

𝐘⃗⃗ = (y1, y2, … , ym)
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𝛆⃗ = (ε1, ε2, … , εm)
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f(𝐗⃗⃗ ;  θ)



x1, x2, … , xp)
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f̂(𝐗⃗⃗ )



✓ θ  

f(𝐗⃗⃗ ;  θ)  

θ̂

θ

θ̂

θ δ θ̂

1 − α α −

рівень значущості

∣ θ − θ̂∣ < δ

✓ 1 − α
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δ
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